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株式会社まぐクリック株式会社まぐクリック
（大証ヘラクレス　（大証ヘラクレス　47844784））

平成平成1818年年0202月月2525日日

個人投資家向け会社説明会個人投資家向け会社説明会
～インターネット広告市場の拡大と当社の成長戦略～～インターネット広告市場の拡大と当社の成長戦略～
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1.1.まぐクリックとは？まぐクリックとは？
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会社概要会社概要

4784（大阪証券取引所ヘラクレス市場）証券コード

東京都渋谷区道玄坂1丁目10番7号五島育英会ビル本社事務所

1,301,568千円（2005年12月31日現在）資本金

平成11年9月8日設立日

222名（うちアルバイト28名）（2005年12月31日現在）連結従業員数

インターネット広告事業事業内容

代表取締役社長　西山裕之代表者

株式会社まぐクリック商号
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通期業績及び見通し（連結）通期業績及び見通し（連結）
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GMOGMOインターネットグループ事業領域インターネットグループ事業領域
イ ン タ ー ネ ッ ト 活 用 支 援 （ ネ ッ ト イ ン フ ラ ） 事 業

2 , 0 0 0 万 人 の ユ ー ザ ー
（ ネ ッ ト レ イ デ ィ ン グ ス 3 位 ）

集 客

メ デ ィ ア 構 築 広 告 販 売

イ ン タ ー ネ ッ ト 集 客 支 援 （ メ デ ィ ア ） 事 業

ア ク セ スド メ イ ン

サ ー バ ー

H P 製 作

セ キ ュ リ テ ィ 決 済

4 6 万 の 法 人 顧 客

カ ー ト

第 ３ の 事 業 領 域

イ ン タ ー ネ ッ ト 金 融 （ ネ ッ ト 金 融 ） 事 業

パ ー ソ ナ ル フ ァ イ ナ ン ス ベ ン チ ャ ー キ ャ ピ タ ル
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まぐクリックの役割まぐクリックの役割
インターネット広告サービスとはインターネット広告サービスとは

メーカー 情報通信 金融 人材 サービス不動産 流通

広告主広告主

代理店
電通・博報堂DY・サイバーエージェント・オプトなど

プランニング・提案

商品企画・媒体仕入

媒体媒体

メルマガ メールDM キーワード ポータル コミュニティー専門サイト モバイル
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今までの事業展開今までの事業展開
メ ー ル 専 業 か ら 総 合 メ デ ィ ア 提 案 へ

あらゆる媒体（メディア）を有機的に機能させ、最適なコミュニケーションの場をプロデュースする事業

年度

TOPICS メールマガジン「まぐまぐ！」の広告販
売をもって営業開始

1999年～2000年

第１フェーズ第１フェーズ

まぐまぐ専業まぐまぐ専業

第２フェーズ第２フェーズ

メールメディア専業メールメディア専業

第３フェーズ第３フェーズ

メール専業から総合メディア提案へメール専業から総合メディア提案へ

2001年～2003年 2004年～

12億円（2000年実績） 14億円（2001年実績）

31億円（2002年実績）

43億円（2003年実績）

66億円（2004年実績）

74億円（2005年実績）

80億円（2006年予想）

※2005年より営業収益の計上基準変更（2005年従来ベースの売上高83億円）

売上規模

まぐまぐとの連携強化

フリーエムエル、ふくびき.com、メールイ
ン、ポイントメール、DEｍａｉｌの媒体取扱
を開始

不動産サイト「イースマイ」立ち上げ

検索連動型媒体「Jword」の取扱開始

人材に特化した広告代理店「GMOサンプランニング」を完全子会社化

AD2の営業承継によりWEB（ポータル）メニューの取扱開始

採用強化（新卒採用開始）
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第２フェーズ第２フェーズ

メールメディア専業メールメディア専業

第１フェーズ第１フェーズ

まぐまぐ専業まぐまぐ専業

第３フェーズ第３フェーズ

メール専業から総合メディア提案へメール専業から総合メディア提案へ

事業別売上のイメージ事業別売上のイメージ
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（単位：百万円）（単位：百万円）

1,4331,433
3,1413,141

4,3194,319

6,6296,629

7,4417,441

まぐまぐ専業からまぐまぐ専業からDMDM
の取扱を開始の取扱を開始

GMOGMOサンプランニングサンプランニング

子会社化子会社化
WEBWEB系取扱開始系取扱開始
JwordJword取扱開始取扱開始

JwordJword本格始動本格始動

M&AM&A強化強化

営業人員増強営業人員増強

D　M

メールマガジン

WEB系

検索連動型

求人（紙媒体）

求人（ネット媒体）

求
人
広
告
事
業

宣
伝
・販
促
広
告
事
業

その他

8,0008,000
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2.2.成長戦略成長戦略
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広告市場の環境広告市場の環境

出典：電通「平成17年（2005）日本の広告費」

《 媒体別広告費 》
ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ
広告費
1.0%

新聞
20.4%

テレビ
34.0%

ラジオ
3.4%

SP広告費
33.6%

衛星ﾒﾃﾞｨｱ
関連
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雑誌
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雑誌
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衛星ﾒﾃﾞｨｱ
関連
0.8%

SP広告費
33.2%

ラジオ
3.0%

テレビ
34.2%

新聞
17.4%

ｲﾝﾀｰﾈｯﾄ
広告費
4.7%

2000年　61,102億円 2005年　59,625億円

マ ス 媒 体 か ら イ ン タ ー ネ ッ ト へ の 大 幅 な シ フ トマ ス 媒 体 か ら イ ン タ ー ネ ッ ト へ の 大 幅 な シ フ ト

視聴者の利用媒体視聴者の利用媒体
の 移 動の 移 動

広告主の出稿意欲広告主の出稿意欲
の シ フ トの シ フ ト

広告代理店の出稿広告代理店の出稿
媒 体 の シ フ ト媒 体 の シ フ ト
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インターネット広告市場の環境インターネット広告市場の環境
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出典：電通「平成出典：電通「平成1717年（年（20052005）日本の広告費」）日本の広告費」、電通総研「2005年～2009年のインターネット広告費に関する試算を発表」

（単位：億円）（単位：億円）

ま ぐ ク リ ッ ク の 担 う 市 場ま ぐ ク リ ッ ク の 担 う 市 場

2004年ラジオ広告を抜く
（対前年比153.3％）

インターネット利用人口は
7,948万人（総務省調べ）

　　　　　　今後約今後約22倍の　　　倍の　　　
成長が予想される市場成長が予想される市場

雑誌広告を超える
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CCI DAC

オプト SEP CA

コンテンツ連動広告

レ ッ プレ ッ プ

専 業 代 理 店専 業 代 理 店

まぐクリック販売戦略マップ
ク ラ イ ア ン ト （ 広 告 主 ）ク ラ イ ア ン ト （ 広 告 主 ）

中 小 ・ 中 堅 代 理 店中 小 ・ 中 堅 代 理 店

仕入

販売

販売

販売

販売

宣 伝 ・ 販 促 系 メ デ ィ ア （ 媒 体 ）

電通 博報堂DY ADK

大 手 代 理 店大 手 代 理 店

検
索
連
動
型
広
告

ソーシャルネットワーク・ブログ等

大
手
ポ
ー
タ
ル
等

カ
テ
ゴ
リ
ー
系

販売

販売

仕入

販売

リクナビリクナビNEXTNEXT BB--inging

とらばーゆとらばーゆ フロム・エーフロム・エー

注力メディア注力メディア

求 人 系 媒 体
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まぐクリックの強みまぐクリックの強み
１１..メディアの強みメディアの強み

　　①① 業界業界NO.NO.３３のユーザースケールをもつ　　　　　　　　　　　　　　　　　のユーザースケールをもつ　　　　　　　　　　　　　　　　　
　　　　GMOGMOインターネットグループ各社が運営するメディアの販売インターネットグループ各社が運営するメディアの販売

　　②② 約約250250社の主力媒体の取扱が可能社の主力媒体の取扱が可能

２２..販売チャネル販売チャネル

　①　① 宣伝販促：代理店数約宣伝販促：代理店数約600600社、広告主数約社、広告主数約3,0003,000社社

　②　② 求人：代理店数約求人：代理店数約2020社、広告主数約社、広告主数約10,00010,000社社

３３..健全な財務体質健全な財務体質

　①　① 自己資本自己資本3,8593,859百万円、自己資本比率百万円、自己資本比率66.666.6％、％、

　②　② 豊富な資金力＝現金預金豊富な資金力＝現金預金2,8712,871百万円百万円

　③　③ 健全な財務体質を維持し、主力サービスに経営資源を投入健全な財務体質を維持し、主力サービスに経営資源を投入
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3.3.業績予想・配当予想等業績予想・配当予想等
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株価の推移株価の推移　（平成15年1月～平成18年1月）
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株主還元策について株主還元策について

１１..企業価値の向上企業価値の向上

　　本質的な企業価値の向上を目指す　　　　　　　　　　　　本質的な企業価値の向上を目指す　　　　　　　　　　
　・既存事業の安定的な成長　　　　　　　　　　　　　　　・既存事業の安定的な成長　　　　　　　　　　　　　　
　・積極的な　・積極的なM&AM&Aによる急激な成長による急激な成長

２２..利益配分利益配分

企業体質の強化及び今後の事業展開を勘案し、　企業体質の強化及び今後の事業展開を勘案し、　
配当性向配当性向3030％を目標に安定した配当を継続する％を目標に安定した配当を継続する
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平成平成1818年年1212月期通期月期通期　（　（平成平成1818年年11月月11日～日～1212月月3131日）日）

業績予想業績予想

売　売　 上　上　 高高

経経 常常 利利 益益

当期純利益当期純利益

EPSEPS

連　結連　結

8,0008,000百万円百万円

500500百万円百万円

250250百万円百万円

2,7912,791円円8989銭銭

単　体単　体

4,0004,000百万円百万円

250250百万円百万円

150150百万円百万円

1,6751,675円円1414銭銭

（注）（注）業績予想につきましては、現時点で入手可能な情報に基づき当社において判断したものであり業績予想につきましては、現時点で入手可能な情報に基づき当社において判断したものであり
ます。予想には様々な不確実要素が内在しており、実際の業績はこれらの予想数値と異なる場合がます。予想には様々な不確実要素が内在しており、実際の業績はこれらの予想数値と異なる場合が
ありますので、この業績予想に全面的に依存して投資等の判断を行うことは差し控えてください。ありますので、この業績予想に全面的に依存して投資等の判断を行うことは差し控えてください。
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平成平成1818年年1212月期通期月期通期　（　（平成平成1818年年11月月11日～日～1212月月3131日）日）

配当予想配当予想

中間配当金中間配当金

期末配当金期末配当金

年間配当金年間配当金

H.17.12H.17.12期期

（実績）（実績）

00円円0000銭銭

600600円円0000銭銭

600600円円0000銭銭

（注）（注）業績予想につきましては、現時点で入手可能な情報に基づき当社において判断したものであり業績予想につきましては、現時点で入手可能な情報に基づき当社において判断したものであり
ます。予想には様々な不確実要素が内在しており、実際の業績はこれらの予想数値と異なる場合がます。予想には様々な不確実要素が内在しており、実際の業績はこれらの予想数値と異なる場合が
ありますので、この業績予想に全面的に依存して投資等の判断を行うことは差し控えてください。ありますので、この業績予想に全面的に依存して投資等の判断を行うことは差し控えてください。

H.18.12H.18.12期期

（予想）（予想）

00円円0000銭銭

600600円円0000銭銭

600600円円0000銭銭
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IRIR情報情報
IRサイトのご案内<http://www.magclick.co.jp/>

　　　　　　本資料は、当社の企業説明に関する情報の提供を目的としたものであり、当社が発行する有価証券の投資を勧誘することを目的としたもの

ではありません。また、本資料は2005年12月末現在のデータに基づいて作成されております。本資料に記載された意見や予測等は、資料作成

時点の当社の判断であり、その情報の正確性、完全性を保証し又は約束するものではなく、また今後、予告なしに変更されることがあります。

IRIRニュースメール配信サービスを行っております。ニュースメール配信サービスを行っております。



21

本日はありがとうございました。


